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Myynti- ja kévijdindeksit Q3/2016

PAAKAUPUNKISEUTU (17 kpl)
Ainoa Espoo Aineistossa mukana

ntresse Fspoo 38 kauppakeskusta
Iso Omena Espoo
Lippulaiva Espoo KeSkiOStOS

Sello Espoo € 1.9, 68 €/kaVija

MUU SUOMI (21 kpl)

Arabia Helsinki

Citycenter sl Willa Hyvinkaa IsoKarhu Pori
Columbus Helsinki Goodman Hameenlinna Puuvilla Pori
Forum Helsinki Forum S Mylly Raisio
Galleria Esplanad Helsinki Zeppelin Kempele Sampokeskus Rovaniemi
Itis Helsinki Pasaati Kotka Plaza Salo
Kaari Helsinki Veturi Kouvola Duo Tampere
Kamppi Helsinki Matkus Kuopio Koskikeskus Tampere
Ristikko Helsinki Karisma Lahti Rajalla Pa Gransen Tornio
Ruoholahti Helsinki Trio Lahti Skanssi Turku
Jumbo Vantaa IsoKristiina Lappeenranta Elo YI6jarvi
Myyrmanni Vantaa Stella Mikkell
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Kauppakeskusten myynnit ja kavijamaarat vahvassa

kasvussa
Myynti- ja kdvijaindeksit Q3/2016

Syyskuu Kvartaali Q3
+7,4 % Kavijamaara +5,9 % Kavijamaara
+6,3 % Kokonaismyynti  +6,0 % Kokonaismyynti

Vuoden alusta 12 kk liukuva keskiarvo
+5,1 % Kavijamaara +4,5 % Kavijamaara
+3,9 % Kokonaismyynti  +3,3 % Kokonaismyynti

Muutos= arvoja on verrattu viime vuoden vastaavaan ajankohtaan nahden.
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Myynnin kehitys muuta vahittaiskauppaa
positiivisempaa

12 kk liukuva keskiarvo, 2012=100

—Kokonaismyynti /Total sales (KTI) Vahittaiskauppa (Tilastokeskus)/ Retail Trade (Statistics Finland)

110

105

Tammi-elokuu

+2,7 % /

>

100 | s T “/W

95 Tammi-elokuu
+0,3 %

90

2 > % o o M & & & o G & o © © ©
o o o o o Qo o o o o o o o o o o
N oW i o N o e e Nl i > Qv N o i ¥

Suomen Kauppakeskusyhdistys ry



Kauppakeskusbarometri 2016

Kauppakeskusammattilaisten nakemyksia
kauppakeskusmarkkinan tilanteesta ja tulevaisuudesta

®* 62 vastausta
°* Barometrikysely toteutettiin syyskuussa 2016.

* Barometrin toteutuksesta vastasi KTl Kiinteistotieto Oy
Suomen Kauppakeskusyhdistyksen toimeksiannosta.
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Millainen vaikutus seuraavilla tekijoilla on kauppakeskusliiketoimintaan seuraavan kolmen vuoden aikana?

Kaupungistuminen, digitalisaatio ja palveluistuminen
tukevat kauppakeskusten menestysta

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Yleinen taloustilanne

Vaeston ikdantyminen

Muutokset kuluttajakayttaytymisessa
Digitalisaatio ja teknologian kehittyminen

Sahkoinen kauppa ja verkko-ostaminen

Viihde- ja vapaa-ajanpalveluiden kysynnan
kasvu

Jakamis- ja kiertotalous

Kaupungistuminen ja tiivistyva
kaupunkirakenne

m|so positiivinen vaikutus = Positiivinen vaikutus Ei vaikutusta
m Negatiivinen vaikutus m |so negatiivinen vaikutus
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Miten ennakoit kavijamaarien ja kokonaismyynnin kehittyvan kauppakeskuksissa seuraavan kolmen vuoden aikana?

Kavijamaarien ja kokonaismyynnin kasvuun uskotaan
entista vahvemmin
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Kavijamaarat Kokonaismyynti
2015 2016 2015 2016

Saldoluvut: nakemys on
- negatiivinen tai + myonteinen
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Miten ennakoit kdvijamaarien ja kokonaismyynnin kehittyvan kauppakeskuksissa seuraavan kolmen vuoden aikana?

Erot kauppakeskusten ja vahittaiskaupan eri toimialojen
valilla kasvavat

0% 20 % 40 % 60 % 80% 100%

Kauppakeskuskohtaiset erot myynnin
kehittymisessa

Vahittaiskaupan eri toimialojen
valiset erot myynnin kehittymisessa

m Kasvaa selvisti mKasvaa Pysyy ennallaan

® Pienenee m Pienenee selvasti
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Miten myynti ja tilan tarve kehittyvat eri toimialoilla seuraavan kolmen vuoden aikana?

Kuluttajakayttaytymisen muutokset heijastuvat eri
toimialojen myynti- ja tilatarvenakymiin
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Miten erityyppisten tilojen tarve kehittyy kauppakeskuksissa seuraavan kolmen vuoden aikana?

Myymalatilojen osuus vahenee — tilalle kohtaamispaikkoja,
verkkokaupan noutopisteitad, pop up -myymaloita, show roomeja
ja palveluita

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Myymalatilojen osuus
kokonaisnelioista

Kaupallisten palvelujen osuus
kokonaisnelioista

Julkisten palvelujen osuus
kokonaisnelibista

Kohtaamispaikat, |eikkitilat,
lepoalueet, tapahtumapaikat

Verkkokaupan noutopisteet
Pop up -myymalat
Show rooms

Mainospinnat, screenit ym.

m Kasvaa selvasti mKasvaa = Pysyy ennallaan mVahenee mVahenee selvasti
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Miten arvioit liiketilavuokrien kehittyvan kauppakeskuksissa seuraavan kolmen vuoden aikana?

Paakaupunkiseudun isojen kauppakeskusten

vuokratasojen ennakoidaan nousevan - muualla laskua,

mutta nakemykset viime vuotta positiivisemmat

0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

PKS isot kauppakeskukset

PKS keskikokoiset ja pienet
kauppakeskukset

Muu Suomi isot kauppakeskukset

Muu Suomi keskikokoiset ja pienet
kauppakeskukset

m Nousee selvasti m Nousee i Pysyy ennallaan m Laskee m Laskee selvasti
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Miten liiketilavuokrat ja liiketilojen kayttoasteet kehittyvat kauppakeskuksissa seuraavan kolmen vuoden aikana?

Pienempien keskusten vuokrissa ja kayttoasteissa

haasteita
.00 . Liiketilavuokrat
80 A
60 A
40 4
PKS isot
20 | kauppakeskukset
o 2 o0 40 20 U Muu Suomiisot0 60 80 100
A kauppakeskukset Kayttoasteet
- 2840
~
.7 PKS keskikokoiset ja
// ® o pienet®
kauppakeskukﬁet
( Muu Suomi k
\ PS keskikokoiset ja 60 - ;
S pienet ,
s S o lizzluppakeskukset ) _7
-100 -

Suomen Kauppakeskusyhdistys ry



Ota kantaa seuraaviin vaittamiin. Muutos / kehityssuunta seuraavan kolmen vuoden aikana

Kauppakeskusten asema vahva seka vahittaiskaupassa
etta kiinteistomarkkinoilla

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Kauppakeskusten markkinaosuus koko
vahittaiskaupasta kasvaa

Kauppakeskusten myynti kehittyy
positiivisemmin kuin vahittaiskaupan
keskimaarin

Kauppakeskuskiinteistdjen asema
sijoitusmarkkinoilla vahvistuu

Kauppakeskuskiinteistdjen asema
liikketilamarkkinoilla vahvistuu

Suomeen tulee uusia
kauppakeskussijoittajia /-manageeraaijia

Kuluttajien ja kaupan luottamus talouteen
paranee

mTaysin samaa mieltda  wm Osittain samaa mielta Ei samaa eika eri mielta
m Osittain er mielta m Taysin er mielta
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Ota kantaa seuraaviin vaittamiin. Muutos / kehityssuunta seuraavan kolmen vuoden aikana
Kilpailutekijoina sijainti, erilaistuminen, turvallisuus,
monipuolisuus, joustavuus, vastuullisuus

0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Sijainnin merkitys kaupunkirakenteen keskeisilla paikoilla
seka hyvien joukkolikenneyhteyksien varrella kasvaa

Kilpailun Kiristyessa kauppakeskukset erilaistuvat ja
omaksuvat uusia toimintamalleja

Liikkeiden vaihtuvuus kasvaa

Turvallisuusjohtamisen merkitys
kauppakeskusliketoiminnassa kasvaa

Kaupan perinteiset toimialat sekoittuvat liikkeiden sisalla

Tarjonta monipuolistuu, uusia toimijoita/ketjuja Suomen
markkKinoille

Vastuullisuuden merkitys kauppakeskusliketoiminnassa
kasvaa

Liikkeiden keskikoko pienenee

Verkkokaupan yleistyminen pienentéda kaupan
tilatarvetta

m Taysin samaa mieltd = Osittain samaa mieltd = Ei samaa eika eri mieltda m Osittain eri mielta m Taysin eri mieltd
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Kuinka merkittavia muutos- ja kehityspaineita seuraaviin kauppakeskusliiketoiminnan osa-alueisiin kohdistuu
seuraavan kolmen vuoden aikana?

Kauppakeskusliiketoiminta vaatii jatkuvaa kehittamista
— muutos- ja kehityspaineita kaikilla osa-alueilla

2{) % 100 %
Kauppakeskusten yleinen uudistumis-
ja muutostarve
Markkinointipanostukset ja - 13 %
menetelmat
Vuokralaisjakauma 23 %
Vuokrasopimusmallit ja -rakenteet 41 % )
Kiinteistdjen yllapito 40 %
| |
m Erittdin suuri muutospaine m 4 3 m 2 mEilainkaan muutospaineita
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Ota kantaa seuraaviin vaittamiin. Muutos / kehityssuunta seuraavan kolmen vuoden aikana

PKS:n kulutuskysynnan kasvunakymien uskotaan
turvaavan kasvavan kauppakeskustarjonnan menestyksen

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Koko aineisto

PKS

Vastaajan oma
markkina-alue

\ Muu Suomi

B Taysin samaa mieltd  m Osittain samaa mieltd Ei samaa eika eri mieltéd

m Osittain eri mielta m Taysin eri mielta
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Miten uudet kauppakeskusavaukset vaikuttavat pk-seudun
kauppakeskusmarkkinaan ja kuluttajien ostokayttaytymiseen?

Kauppakeskusten asema Kuluttajien ostovoima ei kasva — raha

vahittaiskaupassa ja kuluttajan jakaantuu yha useamman keskuksen valilla
ajankaytdssa vahvistuu entisestaan *  Pienet ja vanhat paikalliskeskukset

Kilpailu kiristyy ja piristaa toimialaa menettavat myyntia, elleivat uudistu

Uudet kauppakeskukset kiinnostavat seka . pystyvatkd pienet kauppakeskukset
kuluttajia ettd vuokralaisia — mika on tilanne vastaamaan isojen keskusten laajaan
pidemmalla tahtaimella? Tuovatko aidosti tarjontaan ja aukioloaikoihin?

jotain uutta?

o : : « Keskukset ovat kuluttajien kannalta liian
Sijainti, tarjonta, aukioloajat — mika

samankaltaisia — vaivattomuus ja helppous

isee? . . . :
rgf[k.als_e_e. e N ratkaisee ostopaikan, vai ratkaiseeko?
Sijainti ja hyvét julkiset liikkenneyhteydet _ _ o _
korostuvat « Markkina sirpaloituu ja alueellistuu

Pieni ja taysi kauppakeskus on
houkuttelevampi kuin iso ja puolityhja

Kauppakeskukset uudistuvat ja erilaistuvat
Uusiin keskuksiin rakennetaan seka

asuinkiinteistdja etta kaupallisia palvelua— *  Paine reagoida entista nopeammin

lahialueen kysynté valmistuu samalla kuin trendien ja kuluttajakayttaytymisen

itse kauppakeskus muutoksiin Paine erikoistua ja houkutella
asiakkaita myds oman lahivaikutusalueen
ulkopuolelta
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Lisatietoja:

Lars Eklundh, hallituksen
puheenjohtaja, Suomen

Kauppakeskusyhdistys,
puh. 0500 458 694

Johanna Aho,
toiminnanjohtaja,
Suomen
Kauppakeskusyhdistys,
puh. 040 485 7596

Hanna Kaleva, johtaja,
KTI Kiinteistotieto Oy, puh.
040 555 5269
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