


K-RYHMA TANAAN

Suomen suurin ja E
Pohjois-Euroopan 13 mrd € 42 000
3. suurin
Maailman
1,2 mrd € kahdeksassa vastuullisin

Mmaassa



K-RYHMAN PAIVITTAISTAVARAKAUPAN
STRATEGIAN KULMAKIVET
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TRENDEJA SYNTYY, KUN MUUTOS AVAA

UUSIA TAPOJA TYYDYTTAA VANHOJA TARPEITA
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TIETOISUUS

a ‘
sanoo

tekevansa tana paivana tietoisempia
valintoja

o panostavansa enemman laatuun kulutustottumukset eivét ole
o muuttuneet







JOKA TOINEN

4.87%

HYBRIDIKULUTTAJIA

19% 40% 8%

ETUJA JA MONIPUOLISIA LAADUKASTA
KAMPANJOITA VALIKOIMIA PALVELUA
ARVOSTAVAT ARVOSTAVAT ARVOSTAVAT



CASE ”Anne”: LUOMUA SUOSIVAN LAPSIPERHEEN PIZZARAAKA-AINEET (Iso Omena)

”Luomu tomaattipyree,
artisokkaa ja herkkusieni-

viipaleet pizzaan, pirkan
ndyttivat parhailta”

”(Luomu) spelttijauhoja

pizzaan, vehnaa

terveellisempi, pahvipakkaus "kebablastuja ja kinkku-
kéteva kayttaa ja sdilyttaa” suikaleita pizzaan, -30 %”

"juustoraaste pizzaan,
riittavan iso pussi”

HINTA ARVO

9 L&hde: hybridikuluttajan mobiilietnografia 2017




ENTISTAKIN VAATIVAMPI:






TULEVAISUUDEN

1000

BRANDITUTKIMUS 1
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K-ASIAKKAAT 22 000



KULUTTAJIEN MONINAISET

TARPEET MUOVAAVAT Entist
KAUPPAA

rajamaa halvenee

Ruokakauppa

kahti
anhtia Kasilla tekeminen



ENITEN MUUTTAVAA @z

Vastuulliset
valinnat helpoksi

Kasilla tekeminen



VASTUULLISET
VALINNAT HELPOKSI




MAAILMAN VASTUULLISIN RUOKAKAUPPA

Suomalaisen tuotannon Uhanalaisten vaelluskalojen
aste hyllyssa jo nyt 80% lisddntymisen turvaaminen.
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Tulevaisuuden
visiona nollaenergiakauppa

Pirkka ESSI Kiertokassi



Tulevaisuus

Yhteiskayttdautot + latauspisteet
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ENTISTA
YKSILOLLISEMMAT
VALINNAT




Sosio-ekonomisen

tilanteen paraneminen
BKT:n kehitys

Toimistotyén osuus lisdédntyy

Koulutust
Kg:‘itl:aIgZI:ssi:nn:ljZﬁisééntyvét I N DIVI DUAL I S M I

Henkilokohtaisuuden
odotusarvo

Teknologiakehitys
Asiakasdatan kasvu



OLEMME JO

5 516 812

sssss laista

588
79

000

aa omia etuja VAIN
dhkopostin tai
mobiilin kautta
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TASSA MENEMME
SUOMESSA NYT.

RUOAN VERKKOKAUPPA
ON YHA VAHVASTI
KATALOGIMAINEN.
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VISIONA, ETTA TULEVAISUUDESSA
ASIAKKAAN VALINTOJA AVITTAA
DIGITAALINEN KAUPPAKAVERI

Digiratkaisut muokkaavat raatalcidyn ostosreissun.

Pystymme vastaamaan entista paremmin yksil6llisiin tarpeisiin
ja vaivattomuuden sekd yhteisollisyyden vaateisiin:

1. Tukee yksilollisia valintoja ja arvoja.

2. Maksaminen tapahtuu lennossa, silld ostokset
tunnistetaan keratessa.

3. Yhteisojen ja heimojen muodostuminen.

R



KASILLA TEKEMINEN
El KATOA. SE SAA
UUSIA MUOTOJA.







RUTIINIEN
AUTOMAT|SO\NT|

INSPIRAATIO
KOTONA

INSPIRAATIOTA
TEHDA TILAA

AJASTA JA PAIKASTA
R||PPUMATON ASIOINTI
ES\LLEPANOT
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